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Cum arata iubitorul de
sport din Romania?
Suporterul roman este in proportie
de 60% barbat, urmareste zilnic
stiri sportive, de cel putin 2-3 ori

pe saptamana emisiuni de analiza
sportiva si mai tot timpul meciurile
echipei favorite. Audientele au ara-
tat ca cel mai constant public il are,
cum era normal, echipa nationala.

Castiga teren market-
ing-ul sportiv si pe piata
romaneasca?

Suntem inca departe fata de cele-
lalte tari europene, unde investi-
tia in sport este o parte din bugetul
de marketing anual. De aceea, in
2014 vom avea ca punct central

in strategia noastra de comunicare
faptul ca sportul este cea mai
ieftina insertie de televiziune din
lume privind raportul - investitie vs
beneficii.

Prin ce modalitati se poate
comunica prin sport?

Am depasit ideea ca in sport

poti comunica doar pentru a
castiga brandawarness. Astfel,

am reusit s comunicam prin siste-
mele videoled din jurul terenurilor
de joc inclusiv campanii de pret

si promotii, in special la masini si
produse electronice, iar in continu-
are experimentam noi formule de
comunicare care sa ajute partenerii
in vanzari.

De ce sa investeasca o
companie in publicitatea
pe stadioane in detrimen-
tul altor canale, de exem-
plu un spot TV?

S-a indus gresit in piata ideea ca
expunerea prin televiziune vinde,
nu, oamenii vand si asocierea cu
strategii de comunicare legate de
pret, plasament si produs in cadrul
dificil al contextului economic din
Romania. Atentia publicului larg
se indreapta din ce in ce mai mult
spre mediul online si pe platfor-
mele mobile, in paralel exista deja
gospodarii care isi inregistreaza
emisiunile preferate pentru a sarii
peste pauzele publicitare. Comuni-
carea prin sport inseamna comuni-
carea prin continut, iar viitorul este
al celor care mizeaza pe continut.
Toate celelalte forme de publicitate

in Romania, la fiecare 1 EURO investit in sport ar trebui
investiti 6 EURO in reclama clasica de pe televiziune,
afirma Cristian Gheorghe, Country Sales Manager la
Sport Evolution Group, liderul pietei de publicitate in

sport din Romania.

vor putea fi evitate pe viitor.

Apoi, avantajul sportului il constitue
audienta ridicata printr-un target
complex care poate fi atins usor
doar cand comunici la un meci de
fotbal. in anul 2013 peste 60% din
top 10 cele mai vizionate progra-
me, au fost meciuri de fotbal.

in medie, in sezonul trecut al Ligii |
au fost peste 4000 de spectatori(pe
stadion), iar in fata televizoarelor
peste 500.000 de privitori la fiecare
meci. Un brand care comunica in
Liga recupereaza peste 40% din
investitie doar prin publicul de pe
stadion.

Sunt companiile dormice
sa se asocieze cu sportul?
90% din companiile din Romania
nu au inclus in mixul de comuni-
care sportul si cultura. Daca nu
ai trecut in strategie ca macar 5%
sa mearga in aceasta directie pe
fundamente de eficientad demons-
trate cu cifre, am putea concluzi-
ona ca exista un dezinteres legat
de consumatori si de timpul lor
liber, dar cred ca si sportul poarta
o parte din vina. Trivialitatile din
fotbal au daunat mult perceptiei
legate de fenomen. Totusi conform
analizelor media, brand-urile nu
au avut o problema sa comunice
in timpul altor emisii, pline cu
scandaluri mondene si politice,
ceea ce inseamna ca la final este
vorba doar de audiente mari si
mult subiectivism in alegerea
spatiilor de comunicare.

S-au facut cercetari in
domeniu care sa evalu-
eze beneficiile asocierii
companiilor cu sportul,
respectiv rentabilitatea
investitiei?

in ultimul an am efectuat multe
rapoarte de eficienta a comuni-
carii prin sport. in Romania, la
fiecare 1 EURO investit in sport ar
trebui investiti 6 EURO in reclama
clasica de pe televiziune, rezultat
la care am ajuns printr-un calcul
complex efectuat in cadrul unui
proiect amplu alaturi de Catedra
de Excelenta in Marketing din ASE
si a companiei de monitorizare
MEDIA IMAGE. In cazul branduri-
lor care comunica in sport, reclama
clasica de televiziune propune o
insertie de 10 secunde, noi oferim
in aceleasi conditii de comunicare
3 minute, de cele mai multe ori la
60% din costuri si in conditiile in
care imaginiile sunt retransmise, in
reluare, prin intermediul emisiu-
nilor de stiri sportive, emisiuni de
analiza sau reluari ore in sir.

La ce proiecte lucrati
acum?

In 2014 vom continua sa
comunicam capacitatea sportului
de a ajuta brand-urile comparativ
cu alte medii. Vom lansa noi

studii de eficienta, sperand sa
incepem sa schimbam mentalita-
tile mentalitatile legate de asoci-
erea cu sportul si cultura. Facem
eforturi constante pentru a gasi
solutii pentru cresterea vanzarilor
partenerilor nostri. Este esential ca
la final, efortul partenerilor nostri
sa se reflecte in vanzari mai mari
si cresterea numarului de clienti.
Sportul, peste tot in lume, schimba
liderii industriilor si asigura o
crestere organica pe termen lung.
Viitorul este al celor care investesc
in timpul liber al consumatorilor si
in continut.
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NOI CREDEM IN SPORT!




