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O poveste se scrie: Ajax de Romania

Sala clubului Maxx din Regie. intuneric. Citeva lumini aprinse, focusate pe o masd unde stau cam 10 microfoane si
doi oameni: Bogdan Naumovici, director de creatie la Leo Burnett, si Cristian Gheorghe, directorul executiv al
clubului din Regie.

Tnceputul este greu. O recunoaste si directorul executiv al "studentilor": "E greu s3 gésesti parteneri in Liga |,
daramite in Liga a II-a!". Tacere. Intervine si Naumovici pe un ton vesel: "Noi stim ce sa spunem. Numai de-ar da
baietii drumul la imagine si sunet, sa avem pe ce vorbi", si se uita catre cei care se ocupa de partea tehnica. Apoi
incepe spotul. Doi copii bat mingea pe un teren de fotbal-tenis. O minge de tenis. Si se joaca, si se joaca, joaca...
Intra textul: "Si aste este tot tenis". Si apoi sloganul: "lubeste Sportul"

Vezi spotul de promovare:
http://www.gsptv.ro/index/id/3317

Concentrati pe juniori

"Vrem sa devenim cel mai bun si cunoscut centru de juniori din tara", spune Cristian Gheorghe. Apoi continua: "Am
dat drumul unui nou site,www.fcsportulstudentesc.ro, care va fi centrat pe activitatea centrului de copii si juniori.
Avem si un soft propriu pe care vom incarca datele acestora, informatii importante despre ei, astfel incit la finalul
junioratului sa avem o imagine foarte clara despre fiecare copil".

Sectiunea "Vino cu noi" de pe acest site este o forma de interactiune cu suporterii, dar si cu parintii copiilor care ar
putea sa-i trimitd pe acestia sa faca junioratul la Sportul. De altfel, Tn iunie Sportul va organiza o selectie pentru
pustii cu virste cuprinse intre 6 si 9 ani.

Prima campanie de marketing pentru un club din Romania

Sportul joaca tare. Este prima echipa de fotbal din Romania care isi face o campanie de marketing pentru sporirea
notorietatii clubului. Bogdan Naumovici comenteaza: "Faptul ca directorul executiv al Sportului nu a venit din
lumea fotbalului este un avantaj. El a gindit aceasta campanie cap-coada, eu |-am asistat. Toate echipele tari din
lume au divizii de marketing. Ele nu sint facute numai pentru a vinde fulare, ci mai ales pentru a crea un brand".
Lucru pe care il incearca si Sportul. Apoi mai face o precizare: "Aceasta campanie a fost facuta dupa stilul de joc al
Sportului: lejer, spectaculos si cu multa pasiune".

Investitii de peste 150.000 de euro in juniori

Argumentele clubului din Regie tin de rezultatele si organizarea centrului de juniori: este al doilea club din lume
dupa Ajax in ceea ce priveste promovarea numarului de jucatori in prima liga, 34 in ultimii 10 ani (conform scolii de
fotbal de la Coverciano); are o baza mare de selectie, 240 de jucatori legitimati, aflati sub contract cu clubul; loturi
speciale de juniori, impartite pe diferite grupe.

Bugetul pentru acest centru ajunge la 150.000 de euro, cu sume considerabile repartizate pentru salarii, cheltuieli
competitionale, imbunatatirea bazei sportive si pentru achizitionarea echipamentului de joc.

O poveste se scrie. Dar in termeni de marketing, pentru ca traim intr-o lume a imaginii. Povestea rebranduirii
Sportului Studentesc.
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